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WILLKOMMEN ZU DEN ZENTRALEN ERGEBNISSEN

DER REISEANALYSE 2022

! 2022

Die Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V. (FUR) freut sich, zentrale Ergebnisse aus der aktuellen Reiseanalyse 2022 mitzuteilen.
Die seit Uber 50 Jahren jahrlich durchgefiihrte Reiseanalyse gilt als detaillierteste Untersuchung zur deutschen Urlaubsreisenachfrage.
Die FUR ist eine neutrale, nicht kommerzielle Interessengemeinschaft der Nutzer von Tourismusforschung. In ihrem Auftrag wird jahrlich die Reiseanalyse erstellt.

2021: Erste Zeichen der Erholung

2021 gab es 55 Mio. Urlaubsreisen (5+ Tage), 9% mehr als im
Vorjahr. Die Gesamtausgaben bei diesen Reisen stiegen
sogar um 24% und beliefen sich auf 56 Mrd. €. Diese Werte
sind allerdings immer noch deutlich niedriger als 2019.

Bei den Reisezielen gab es Steigerungen vor allem bei den
Destinationen, die 2020 am meisten Federn gelassen hatten:
Spanien, Italien, Turkei, Portugal, Kroatien, Griechenland.
Damit einher ging ein spurbares Wachstum von Fluganreise,
HotelUbernachtung und Pauschalreisen — alles deutlich Gber
2020, aber auch noch klar unter 2019.

Insgesamt war 2020 in vielerlei Hinsicht fur die touristische
Nachfrage ein ganz besonderes ,Ausreil3erjahr®. Die
Eckdaten fur das Jahr 2021 zeigen wieder ein Urlaubs-
verhalten, das dem vor der Pandemie starker &hnelt.

2022: Ein super Tourismusjahr?

Nachfrageseitig sind die Aussichten auf das aktuelle
Reisejahr sehr gut. Die Reiselust ist auf einem Hochststand,
die personliche wirtschaftliche Lage wird als stabil
eingeschatzt. Urlaubsreisen sind fur die meisten Deutschen
ein unverzichtbarer Bestandteil der Lebensqualitat. Sie
sorgen fur einen wohltuenden Ausgleich zu den
Anforderungen des Alltags. Immer mehr Menschen betonen
die Bedeutung sozialer und okologischer Nachhaltigkeit ftr
ihre Ferien .

Reiseplane fir 2022 haben deutlich mehr Personen als zu
Beginn des Vorjahres, auch wenn manche davon noch etwas
zdgerlich mit ihren konkreten Entscheidungen sind.

Auch 2022 sind die Rahmenbedingungen fir den Tourismus
herausfordernd. Eine vollstandige Ruckkehr zu den
Ferienverhaltensmustern der Vor-Corona-Zeit ist erst 2023
oder spater zu erwarten.
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VOLUMEN BEI URLAUBSREISEN 2021

Mehr als 2020, aber immer noch deutlich weniger als 2019

Urlaubsreisen

Urlaubsreisende

47,8 Mio.

2020: 44,6 Mio.
2019: 55,2 Mio.

55,1 Mio.

2020: 50,5 Mio.
2019: 70,8 Mio.

Ausgaben bei
Urlaubsreisen

56,0 Mrd.

2020: 45,1 Mrd.

2019: 73,1 Mrd.

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2021 ab 5 Tage Dauer

Quelle: RA 2022

! 2022

Urlaubsreisen 2021 (5+ Tage)

Die Urlaubsreiseintensitat, der Antell
derjenigen, die im Jahr wenigstens eine
Urlaubsreise gemacht haben, lag im Jahr
2021 bei 68%. Das entspricht 47,8 Mio.
Personen. Der Wert ist gegentiber dem
Vorjahr (63%) angestiegen, bleibt aber unter
dem Niveau vor der Corona-Pandemie
(2019: 78%). Die Anzahl der Urlaubsreisen
stieg gegenuber 2020 um fast 5 Mio. auf
55,1 Mio. Die Reiseausgaben wuchsen um
11 Mrd. € auf ein Volumen von 56,0 Mrd. €.
Insgesamt gibt es also Entwicklungen in
Richtung des Niveaus vor der Pandemie.

Kurzurlaubsreisen 2021 (2-4 Tage)

Fur das Segment Kurzurlaubsreisen (der
14-75-Jahrigen) lauten die Eckdaten fir das
Jahr 2021: 51 Mio. Kurzurlaubsreisen mit
Gesamtausgaben von 15,4 Mrd. €. Die
Werte liegen damit leicht Gber dem Vorjahr

aber deutlich unter denen fir 2019.
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REISEZIELE BEI URLAUBSREISEN 2021:
Wieder mehr Auslandsreisen als im Vorjahr

2019 2020 2021 2019 2020 2021

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2021 ab 5 Tage Dauer
Quelle: RA 2022

.ReiseAnaIvse

2022

Marktanteile Inland/Ausland

Nach den kraftigen Marktanteilsverlusten
des Auslands im Jahr 2020 schwingt das
Pendel im Jahr 2021 ein stickweit zuriick.
63% aller Urlaubsreisen gingen 2021 ins
Ausland (2020: 55%, 2019: 74%).

Urlaubsvolumen Inland/Ausland

Fur Ziele im Ausland bedeutet dies ein Plus
von knapp 7 Mio. Urlaubsreisen gegenuber
dem Vorjahr. Trotzdem liegen die jetzt fast
35 Mio. Auslandsreisen noch deutlich unter
dem Niveau von 2019.

Deutschland ist mit einem Anteil von 37%
mit Abstand das Reiseziel Nr. 1. Gegeniber
2020 ist ein Ruckgang von Uber 2 Mio.
Reisen zu verzeichnen. Der aktuelle Wert
liegt aber deutlich tber dem von 2019.

Von den Kurzurlaubsreisen (2-4 Tage
Dauer) fuhrten 2021 deutlich tiber 80% ins

Inland.
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©2022: FUR e.V.



REISEZIELE BEI URLAUBSREISEN 2021
Wieder mehr Reisen nach Spanien, Italien und in die Turkei

Reiseziele INLAND (in Mio.) Reiseziele AUSLAND (in Mio.)

B 38

Bayern

BN 35

Mecklenburg-
Vorpommern

B 3.2

Schleswig-
Holstein

B 24

Niedersachsen

B 19 m 2021
2020
2019

Baden-
Wirttemberg

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2021 ab 5 Tage Dauer

Quelle: RA 2022

Spanien

Italien

Turkei

Kroatien

Osterreich

6.3
4.4
3.4
2.4
2,0 2021
2020
2019
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Allgemein

Bei den Reisezielen erholen sich die
Destinationen besonders stark, die 2020 die
grél3ten EinbulRen zu verzeichnen hatten.

Reiseziele Inland

Entsprechend der Gesamtentwicklung im
Inland, liegt die Anzahl der Urlaubsreisen in
den meisten Bundeslandern etwas unter
dem Niveau von 2020, aber tber den
Werten von 2019. Die Top 3, Bayern,
Mecklenburg-Vorpommern und Schleswig-
Holstein, ricken wieder nédher zusammen.

Reiseziele Ausland

2021 fuhrten wieder mehr Urlaubsreisen als
im Vorjahr nach Spanien, Italien und in die
Tarkei. Kroatien ist neu in den Top 5 mit
einem hdheren Volumen als vor der
Pandemie. Osterreich verliert 2021 durch
den Totalausfall der Wintersaison noch
einmal gegenuber 2020.
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VERHALTEN BEI URLAUBSREISEN 2021: @
Wieder Zuwachse bei Flug- und Hotelurlauben R

2022

, : : : : Verkehrsmittel
Verkehrsmittel (in Mio.) Unterkunft (in Mio.) Passend zur Dynamik bei den Reisezielen

ergibt sich eine gewisse Erholung bei den

Pkw [N 30.3 Hotel 27.1 Flugreisen (+5,5 Mio. Urlaubsreisen). Das
Wohnwagen Gasthof Volumen an PKW-Reisen blieb stabil.
Wohnmobil Pension
18. _ 15.4 Unterkunft
Flugzeug - ss Fer|?:nvx{ohnung > Entsprechend zeigt sich die Entwicklung bei
erienhaus der Unterkunft. Die Werte fir das Hotel
g1 4.2 liegen degtligh_ uber dem Vorjahr, insgesamt
Bahn Camping kommen individuellere Unterkunftsformen
aber besser durch die Krise.
§ 21 Freunde & 6.4 Reisedauer und Ausgaben
Bus Verwandte Die Reisedauer lag 2021 durchschnittlich bei
12,2 Tagen. Dies ist nach dem Riickgang
| 0.9 = 2021 2.0 2021 von 2020 (11,7 Tage) fast das Niveau von
Sonstige 2020 Sonstige 2020 2019 (12,4 Tage).
2019 2019

Pro Person und Reise wurde 2021 wieder
spurbar mehr ausgegeben, namlich im
Schnitt 1.017 € (2020: 892 €; 2019: 1.032 €).

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2021 ab 5 Tage Dauer
Quelle: RA 2022 7118



ORGANISATION & BUCHUNG BEI URLAUBSREISEN 2021:

Wieder etwas mehr Pauschalreisen

Organisation (in Mio.) Buchungsweg® (in Mio.)

Unterkunft B 214 Online- 21.8
einzeln Buchung
Pauschal-/ B o1 persdnlich:amn e
Bausteinreise Kontakt
e;';]ifz?gﬁf M 65 Telefon -
Andere M 4.4 6,0
Bestandteile E-Mail
einzeln
_ B s m 2021 0.5 2021
N'Chése\tf)zfcﬁ 2020 Brief/Fax 2020
2019 2019

* nur Urlaubsreisen mit Vorabbuchung
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2021 ab 5 Tage Dauer
Quelle: RA 2022

! 2022

Urlaubsorganisation

Im Zusammenhang mit der h&ufigeren Wabhl
von Reisezielen in der Mittelmeerregion hat
die Zahl der Pauschalreisen 2021 deutlich
zugenommen. Das Volumen der Ubrigen
Organisationsformen liegt jeweils auf dem
Niveau von 2020.

Buchungswege

Die Online-Buchung bleibt mit einem
Volumen von fast 22 Mio. Urlaubsreisen
der bedeutendste Buchungsweg.

Es folgt die Buchung im personlichen
Kontakt mit einem Volumen von 17,2 Mio.
Urlaubsreisen.

Beide Buchungswege kdnnen gegeniber
2020 zulegen. Die Marktanteile von 46% bei
der Online-Buchung und von 36% beim
personlichen Kontakt liegen auf den
langfristigen Trend-Linien der letzten Jahre.
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Ausblick 2022:
Ein super Tourismusjahr?



EINSCHATZUNG DER WIRTSCHAFTLICHEN LAGE
Positive Startbedingungen ftr Urlaubsreisen 2022

Allgemeine wirtschaftliche Lage

60 —m— ~———

48%
40 37%
20
15%
0
Personliche wirtschaftliche Situation
69%
60
40
Besser =—Schlechter —Gleich bleiben
20 /\ 18%
- o 14%
0
Januar 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 Januar
2012 2022

Frage: Wie schatzen Sie die allgemeine wirtschaftliche Lage in Deutschland bzw. Ihre personliche wirtschaftliche Situation ein?
Wird diese in ca. einem Jahr besser sein, schlechter sein oder wird sie gleich bleiben?
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren, in Deutschland; Werte in %; Quelle: RA 2022

! 2022

Beurteilung der wirtschaftlichen Lage
Bezuglich der allgemeinen wirtschaftlichen
Entwicklung haben sich die Erwartungen
gegenuber Januar 2021 deutlich aufgehelit.
Zwei Drittel der Bevolkerung erwarten
Stabilitdt oder eine Verbesserung in den
kommenden 12 Monaten.

Noch wichtiger fir die Urlaubsnachfrage ist
der Blick auf die persdnliche wirtschaftliche
Situation: Hier sieht der gréf3te Teil der
Bevolkerung, wie in den Vorjahren auch,
stabile Verhaltnisse: Die allermeisten,
namlich 69% (Vorjahr 68%), erwarten keine
Veranderung.14% (Vorjahr 12%) rechnen
mit einer Verbesserung, 18% (Vorjahr 20%)
beflirchten eine Verschlechterung.

Die positive Einschatzung der personlichen
wirtschaftlichen Situation ist eine essentielle
Voraussetzung fir eine hohe Urlaubs-
nachfrage in 2022.

10/18



GELD, ZEIT, LUST AUF URLAUBSREISEN 2022:

Werte so hoch wie noch nie zuvor

0,
a 62% 60% 62% 599% 70%
1
LUl 0
O 20% 19% 21% 20%1 8%
0,
66% 64% 66% 3% 2%
|_
LL
N 21% 19% 21% 19%18%
61%
(.|7) 57% 48% 51% 52%
3 25% 239 25% 23%22%

Ja/eher Ja Unsicher

149% 17% 1305 18%11 04,

19% 29% 2504 250

17%

Nein/eher Nein

Frage: Wie sieht es denn [...] mit Ihren Urlaubsplénen aus? Sie sehen hier Aussagen zu Urlaubsreisen [...].

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, 14-75 Jahre, in Deutschland; Quelle: RA 2022

.ReiseAnaIvse

2022

Startbedingungen fur 2022

Ob jemand tatsachlich eine Reise antritt, ist
eine Frage des Konnens (Zeit und Geld?)
und des Wollens (Urlaubslust?).

Die Urlaubslust ist mit 61% auf einem
Hdochststand (Vorjahr 51%), die Faktoren
Zeit (72%) und Geld (70%) zum Reisen
werden ebenfalls so giinstig wie noch nie
zuvor eingeschatzt. Insgesamt driicken
diese Ergebnisse eine sehr positive
Urlaubsstimmung aus. Deutlich wird so ein
aktueller Nachholbedarf fur Urlaubsreisen.

Nov. 2019 (far 2020)

Mai 2020 (fur Rest 2020)
mMai 2021 (fur Rest 2021)
m Nov. 2021 (fur 2022)
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REISEPLANE 2022:
Die meisten haben schon konkrete Plane fur Urlaubsreisen

Im Januar 2020 m2021 =2022

33%
28% 27%

12%

JA, Ziel sicher JA, Ziel noch offen UNSICHER NEIN

Frage: Wenn Sie jetzt einmal an dieses Jahr denken: Haben Sie fur 2022 schon Urlaubsplane? Was von dieser Liste trifft auf Sie zu?
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren, in Deutschland
Quelle: RA 2022

! 2022

Stand der Urlaubspléane im Januar 2022
Fast zwei Drittel der Bevolkerung planen im
Jahr 2022 sicher zu verreisen: Bei 28%
steht das Ziel schon fest, bei 33% ist das
Ziel noch offen.

Diese Werte stimmen optimistisch, dass

2022 in groRRer Zahl in den Urlaub gereist
wird, sofern es die Rahmenbedingungen

zulassen.

Auf der anderen Seite gibt es auch Anfang
2022 weiter eine gewisse Unsicherheit. Mit
27% liegt der Anteil der Unsicheren zwar
deutlich unter dem Wert von 2021, aber
immer noch weit tber dem Niveau von
Januar 2020.

Nur 12% der Bevolkerung plant im Jahr
2022 sicher nicht zu verreisen. Dieser Wert
ist bereits wieder auf dem Level von vor der
Pandemie.
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URLAUBSMOTIVE
Hedonistische Motive legen am starksten zu

Abstand zum Alltag 67%

65% Januar 2020 = Januar 2022

Spal, Freude

65% Sich verwéhnen lassen
+8 %-Punkte

Sonne, Warme

Entspannung 65% SpaR, Freude
0/ -
rrische kraft [N 1% 8 Yo-Punite
Etwas fur die Gesundheit tun
Zeit fUreinander - 56% +7 %-Punkte
. Entspannung
Frel sein 55%
- 0 +7 %-Punkte
Verwohnen lassen - 54% Gemeinsam etwas erleben
+6 %-Punkte
Natur erleben - 53%
Ausruhen - 50%

Frage: Welche dieser Dinge sind fiir Sie personlich besonders wichtig, wenn Sie Urlaub machen? (Liste mit 29 Urlaubsmotiven)
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren, in Deutschland
Quelle: RA 2022

! 2022

Ranking Januar 2022

In der Rangfolge der allgemeinen
Urlaubsmotive stehen Anfang 2022 Abstand
zum Alltag, Spalf3, Sonne, Entspannung,
frische Kraft und Zeit fureinander auf den
vordersten Platzen. Dies ist einer Mehrzahl
der Bevolkerung besonders wichtig, wenn
sie Urlaub macht.

Veradnderungen seit Anfang 2020

Die Motive in den Top 10 sind seit Jahren
stabil, allerdings gibt es aktuell im Detail
eine interessante Entwicklung: Unter den
Motiven, die in den letzten 2 Jahren fur
mehr Menschen wichtig geworden sind,
finden sich: Verwohnen lassen,
Spal3/Freude, Gesundheit, Entspannung,
gemeinsames Erlebnis — also eher ich-
bezogene, entschleunigende Aspekte und
nicht so sehr der grol3e Hunger nach Action
oder Neuem.
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NACHHALTIGKEIT BEI URLAUBSREISEN:
Sehr viele mdchten, dass ihr Urlaub nachhaltig ist

Okologische Nachhaltigkeit

47%

39% 42%

2016 2019 2022

Mein Urlaub soll moglichst 6kologisch
vertraglich, ressourcenschonend und
umweltfreundlich sein.

Soziale Nachhaltigkeit

64%

51%

46%

2016 2019 2022

Mein Urlaub soll mdglichst sozial-
vertraglich sein (d.h. faire Arbeits-
bedingungen und Respektieren der
Bevolkerung).

! 2022

Einstellung zur Nachhaltigkeit

Im Januar 2022 mdchten 47% der
Bevdlkerung, dass ihr Urlaub mdglichst
Okologisch nachhaltig ist, 64% streben nach
einem moglichst sozialvertraglichen Urlaub.
Beide Werte sind seit 2016 kontinuierlich
gestiegen, besonders in den Jahren seit
2019.

Nachhaltigkeit bei Urlaubsreisen 2021
Trotz dieser positiven Entwicklung bei den
Einstellungen bleibt das ,attitude-behaviour-
gap“ grofld und es gibt im Vergleich zu den
hohen Einstellungswerten weniger
Urlaubsreisen, bei denen tatsachlich auf
Nachhaltigkeit geachtet wurde: Bei 5% der
Urlaubsreisen 2021 war die Nachhaltigkeit
des Angebots der entscheidende Faktor, bei
weiteren 21% spielte sie zumindest eine
gewisse Rolle bei der Entscheidung.

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung, ab 14 Jahren in Deutschland; Werte fir ,1 = stimme voll und ganz zu“ und ,2 = stimme zu“ auf einer 5er Skala

Quelle: RA 2022
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ZUSAMMENFASSUNG: @
Trends bei Volumen und Reisezielen von Urlaubsreisen e —

2022

71 Mio. 51 Mio. 55 Mio. 60-70 Mio. 70+ Mio.
26% 45% 37% Inlandsanteil +/- 26%
Inlandsanteil Inlandsanteil Inlandsanteil ricklaufig Inland
17% 18% 15% Nachbarlander Nachbarlander
Nachbarlander Nachbarlander Nachbarlander gleichbleibend gleichbleibend
38% 26% 35% 36% +/- 38%
Mittelmeer Mittelmeer Mittelmeer Mittelmeer Mittelmeer
i - RO
8% Fernziele 4% Fernziele 4% Fernziele Ferrmele erholen *l 6./0
sich langsam Fernziele

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung, ab 14 Jahren in Deutschland - Urlaubsreisen 2021 ab 5 Tage Dauer
Quelle: RA 2022; RA Trendstudie 2030 Update 15/18
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WOLLEN SIE MEHR ERFAHREN?
WERDEN SIE PARTNER DER REISEANALYSE!

2022

Die Reiseanalyse (RA) beschétftigt sich seit tiber 50 Jahren Als Partner der RA erhalten Sie Informationen zu:

mit dem Reiseverhalten der deutschen Bevélkerung. Dazu _ _ _ _

werden jahrlich mehrere bevt')lkerungsreprésentative Urlaubsreiseerfahrung Relseverhalten Relseabslchten und
T . .. der letzten 3 Jahre im letzten Jahr Urlaubsinteressen

Befragungen (personlich und online) mit insgesamt mehr als fiir 80 Destinationen, Alles zu Urlaubsreisen 80 Destinationen,

13 000 Befragten durchgerhrt 25 Urlaubsformen & 15 Aktivitate und Kurzurlaubsreisen 25 Urlaubsformen

Detaillierte Soziodemographie, Urlaubsmotive, Internetnutzung

Die Reiseanalyse ist eine Beteiligungsuntersuchung, deren
Kosten sich die Partner der RA teilen. Eine Grundbeteiligung
ist Voraussetzung fur die Nutzung der Ergebnisse unserer
Untersuchungen. Je nach Anwendungsbereich kann der
Basisumfang einer Beteiligung um weitere Bausteine erganzt
und individualisiert werden.

Optionale Erweiterungen:

Eigene Fragen in

Themenschwerpunkte den Befragungen

Exklusiv-/Zusatzfragen

Beratungs- und

Analysesoftware Sinus®-Milieus A
Analyseleistungen

Partner der Reiseanalyse sind u.a. nationale und
internationale DMOs, Reiseveranstalter, Verkehrsbetriebe, _
aber auch offentliche Institutionen, Verbande und Anwendungsgebiete:

Hochschulen. Volumenabschatzungen &

Zielgruppensegmentierung Werbeplanung Wirtschaftlichkeitsanalysen

Alle Details zur Reiseanalyse und Ihren Beteiligungsoptionen

unter www.reiseanalyse.de : : Benchmarking &
Potenzialanalysen Motivforschung k
Markentracking
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AKTUELLE PUBLIKATIONEN DER REISEANALYSE

Reiseanalyse Trendstudie 2030
inkl. Update

Urlaubsnachfrage im Quellmarkt Deutschland

Im Oktober 2020 erschien die funfte Auflage
der Reiseanalyse Trendstudie. Die
Trendstudie beschreibt die Entwicklungslinien
der Nachfrageseite des Urlaubstourismus in
Deutschland von den 1970er Jahren bis zum
Jahr 2030.

Zum Zeitpunkt der Veroffentlichung konnten
bereits Abweichungen bedingt durch die @ @
Corona-Pandemie in die Abschatzungen £
einbezogen werden. Im November 2021
wurde ein Update veroffentlicht, das die zu
erwartenden Auswirkungen der Pandemie
noch ausfuhrlicher beschreibt. Grundlage
waren umfangreichere Erkenntnisse aus
mehreren Befragungen im Rahmen der

Reiseanalyse. ISBN Trendstudie 2030; 978-3-949752-00-1

148 Seiten zzqgl. 44 Seiten Update
reiseanalyse.de/trendstudie-2030/

! 2022

RA 2021: Kurzfassung der Ergebnisse

Struktur und Entwicklung der Urlaubsreisenachfrage

Im Fokus der jahrlich erscheinenden
Kurzfassung der Reiseanalyse steht eine
ausfuhrliche Zusammenfassung der
wesentlichen Ergebnisse unserer aktuellsten
Untersuchungen. Die neueste Ausgabe
beschaftigt sich mit den Erkenntnissen zum
Reiseverhalten im Reisejahr 2020.

=

Kurzfassung der Ergebnisse

Neben ausgewahlten Ergebnissen, Zeitreihen
und Vorjahresvergleichen enthalt die
Kurzfassung auch ausgewahlte Ergebnisse
der Themenschwerpunkte Image von
Reisezielen, Auswirkungen der Corona-
Pandemie und Sinus-Milieus®.

Eine Kurzfassung der RA 2022 erscheint im
Herbst 2022.

ISBN: 978-3-9819158-3-9
112 Seiten, 90 Abbildungen
reiseanalyse.de/kurzfassung/

Weitere Informationen und Bestellung unter reiseanalyse.de/studien-und-publikationen/ 18/18
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